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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

Новые условия хозяйствования диктуют необходимость формирования новых конкурентных преимуществ всех субъектов рынка, которые базируются на экономике знаний. В связи с этим возрастает роль нематериальных факторов производства, связанных с внедрением инноваций, применением прогрессивного управленческого опыта в сфере менеджмента и маркетинга.  В этих условиях требуется подготовка профессионалов, обладающих необходимыми знаниями и умениями по выявлению проблем инновационной экономики, менеджмента и маркетинга и разработке возможных путей и механизмов их решения. Это предопределяет актуальность и необходимость изучения дисциплины компонента учреждения высшего образования «Актуальные проблемы инновационной экономики, менеджмента и маркетинга». 

Целью дисциплины компонента учреждения высшего образования является приобретение магистрантами умений и навыков выявления актуальных проблем развития инновационной экономики, менеджмента и маркетинга и разработки направлений их решения. 

Задачами дисциплины компонента учреждения высшего образования являются: 

· овладение теоретико-методологическими основами формирования национальных инновационных систем;

· усвоение основ организации и стимулирования кадрового и финансового обеспечения научно-технической и инновационной деятельности за рубежом и в Республике Беларусь;

· овладение научно-практическими основами организации проектного, креативного, персонального менеджмента, талант-менеджмента;

· овладение методами проведения маркетинговых исследований в условиях глобализации мировой экономики и интеграции Республики Беларусь в интеграционные процессы;

· овладение методическими подходами к формированию товарной и ценовой политики на внешних рынках;

· формирование умений и навыков организации эффективного управления в условиях формирования и развития экономики знаний.

Материал дисциплины основывается на ранее полученных студентами знаниях на первой ступени высшего образования по таким дисциплинам, как «Экономика организации (предприятия)», «Менеджмент», «Маркетинг и ценообразование», «Экономика и управление инновациями».

Дисциплина компонента учреждения высшего образования «Актуальные проблемы инновационной экономики, менеджмента и маркетинга» изучается магистрантами специальности 1-25 80 04 «Экономика и управление народным хозяйством» в объеме 68 часов учебных занятий: дневной формы обучения – на 1 курсе, число часов аудиторных занятий – 34, из них лекции – 20 часов;  заочной формы обучения – на 2 курсе, число часов аудиторных занятий – 8, из них лекции – 8 часов. Форма отчетности – зачет.

СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА

Раздел 1 Актуальные проблемы развития инновационной экономики

Тема 1.1 Национальные инновационные системы (НИС)

Формирование НИС как фактор усиления национальной специфики развития инновационной сферы. Инновационные стили развитых стран на разных этапах развития. 

Особенности развития НИС крупных и малых стран. Ключевые факторы успеха развития НИС малых стран (накопление национальных технологических компетенций, целостной национальной стратегии, национальные особенности, международная ориентация). 

Концепция НИС Республики Беларусь. Концептуальные подходы к построению и функционированию перспективной модели НИС Республики Беларусь. Основные направления государственной политики по формированию и развитию перспективной модели НИС и укрупненные меры по их реализации. Основные проблемы формирования и развития НИС Республики Беларусь на современном этапе.
Тема 1.2 Кадровое обеспечение научно-технической и инновационной деятельности

Система образования как ключевой фактор формирования кадров для инновационной экономики. Реформы национальных систем образования. Перечни специальностей, содержание образовательных стандартов и программ с учетом требований формирования инновационной экономики. Подготовка кадров в области инновационной деятельности, инновационного менеджмента, трансфера и коммерциализации технологий, теории и практики правовой охраны и использования интеллектуальной собственности, управления инновационными проектами, продвижения их на рынок. Мотивация студентов и преподавателей к повышению уровня инновационности образовательного процесса, формированию знаний и навыков с учетом требований инновационной экономики. Обеспеченность системы образования кадрами высшей квалификации. Индекс развития образования. Государственные расходы на развитие национальных систем образования.

Кадровое обеспечение научных учреждений и его роль в формировании инновационной экономики. Динамика числа исследователей и их распределение по отраслям наук. Проблема преемственности в науке. Особенности развития отраслевой науки и ее кадрового обеспечения.

Кадровое обеспечение изобретательской и рационализаторской деятельности в организации. Методы вовлечения персонала организации в инновационный процесс.

Система переподготовки кадров и повышения квалификации. 

Формы сотрудничества учреждений образования, науки и бизнеса в сфере подготовки кадров для инновационной экономики.

Проблемы кадрового обеспечения научно-технической и инновационной деятельности в Республике Беларусь. 
Тема 1.3 Финансовое обеспечение научных исследований и разработок 

Затраты на научные исследования и разработки, уровень наукоемкости ВВП. Дифференциация стран по уровню наукоемкости ВВП. Факторы, влияющие на уровень наукоемкости ВВП стран. Монетарные факторы и проблемы формирования инновационной экономики.

Система финансирования научных исследований и разработок. Система финансирования технологических инноваций. Роль государства в финансирования НИОКР и технологических инноваций. Роль банковской сферы в финансирования НИОКР и технологических инноваций. Государственно-частное партнерство в сфере инновационной деятельности. 

Инновационные приоритеты государственной инвестиционной политики. 

Особенности финансирования деятельности малых инновационных организаций. Ваучеры и гранты как формы поддержки малых инновационных организаций.

Финансовая инфраструктура поддержки субъектов, осуществляющих инновационную деятельность. Белорусский республиканский фонд фундаментальных исследований. Белорусский инновационный фонд. Венчурные фонды. Гарантийные фонды.

Проблемы финансового обеспечения научно-технической и инновационной деятельности в Республике Беларусь. 
Тема 1.4 Программно-целевой подход в управлении инновационной сферой 

Роль планирования и прогнозирования в развитии инновационной экономики. Зарубежный опыт организации планирования и прогнозирования инновационного развития. Целевые программы как инструмент решения проблем инновационного развития. Условия эффективного применения программно-целевого метода в управлении инновационным развитием.

Государственная программа инновационного развития Республики Беларусь: цели, задачи, приоритеты, механизмы реализации. 

Региональные и отраслевые научно-технические программы в Республике Беларусь: особенности разработки и реализации.

Проблемы эффективного использования программно-целевого метода в управлении инновационным развитием Республики Беларусь.

Тема 1.5 Стимулирование коммерциализации инноваций 

Формирование спроса и предложения на рынке инноваций. Ценообразование на рынке инноваций. Маркетинг в инновационной сфере.

Государственный заказ как инструмент регулирования спроса на рынке инноваций. 

Налоговое и таможенное регулирование инновационной деятельности. 

Порядок выплаты авторских вознаграждений.

Формы передачи объектов интеллектуальной собственности. Лицензионные соглашения: порядок и условия заключения. Порядок формирования лицензионного вознаграждения. Франчайзинг.

Правовая защита объектов интеллектуальной собственности.

Проблемы коммерциализации инноваций в Республике Беларусь и пути их решения.

Раздел 2 Современные направления менеджмента
Тема 2.1 Проектный менеджмент

Проекты, их цели и классификация. Структура проекта. Участники проекта. Менеджмент проекта. Отличие управления проектами от управления производством. Организационные формы управления проектами. 

Жизненный цикл проекта. Планирование осуществления проекта. Структуризация проекта. Сетевое планирование в проектной деятельности.

Бизнес-план проекта. Инвестиционный и финансовый план проекта. Источники финансирования проектов. Точка безубыточности проекта. Учет разновременности денежных потоков (дисконтирование, компаундирование, аннуитеты, перпетуитеты).

Оценка эффективности и экспертиза проекта. Анализ рисков проекта. Управление стоимостью проекта. Управление рисками проекта. Управление реализацией и эксплуатацией проекта. 

Подрядные торги и контракты.

Тема 2.2 Креативный менеджмент

Творческий процесс: сущность, этапы, содержание.

Внутренняя творческая среда: барьеры восприятия, психологические барьеры. Влияние стресса на креатив. Эффективная стратегия креативности.

Методы активизации креативного мышления. Классификация методов. Методы интуитивные, логистические, создания творческого состояния.

Творческая среда организации. Стиль управления и ловушки для идей. 

Диагностика и уровни креативности.

Тема 2.3 Талант-менеджмент (управление знаниями)

Управление знаниями как современный этап развития менеджмента. 

Интеллектуальный капитал, его структура. Методы оценки интеллектуального капитала.
Талант как объект управления. Системы управления талантами. Зарубежный опыт управления талантами.
Система управления знаниями. Корпоративные информационные системы: принципы успешного построения систем и уровни организационной зрелости фирм. Особенности создания и внедрения системы управления знаниями.
Технологии хранения и аналитической обработки данных в поддержке принятия управленческих решений. Интеллектуальный анализ данных.
Программные средства извлечения знаний. Обзор программных средств и платформ хранения знаний. Корпоративные информационные порталы как инструменты управления знаниями. 
Анализ данных в системе управления знаниями: корреляционный, регрессионный, дисперсный, кластерный, дискриминантный, факторный анализы. Методы «дерева целей» и технического нейрона.
Тема 2.4 Персональный менеджмент

Сущность, теории, структура и природа лидерства. Диагностика лидерства. Тренинг «Формирование навыков воспитания и использования лидерских качеств в управлении».

Сущность, теории, структура, классификация и механизмы управления конфликтами. Тренинг «Формирование навыков предупреждения конфликта и эффективного выхода из него».

Раздел 3 Современные направления маркетинга
Тема 3.1. Актуальные проблемы маркетинговых исследований в условиях глобализации экономики
Виды международных маркетинговых исследований: рынка, продаж, экономики бизнеса, рекламы, поведения покупателей.

Вторичные исследования, их особенности, преимущества и недостатки. Источники внутренних и внешних данных, их характеристика.

Первичные исследования. Количественные и качественные методы исследования. Триангуляция. Проблемы, возникающие при проведении первичных исследований.

Глобальные маркетинговые исследования как система содействия принятию решений. Проблемы обеспечения координации между глобальными маркетинговыми исследованиями и процессом принятия решений. Информация, необходимая для принятия глобальных маркетинговых решений: общие показатели фирмы и профиль её конкурентоспособности; макроэкономические данные определенной среды, отраслевые особенности, конкурентные стратегии, возможные посредники, конечные заказчики.

Глобальные маркетинговые исследования как основа для выбора целевых рынков. Сегментация рынка в мировом масштабе: общие принципы и критерии. Процесс выбора внешнего рынка и построение его модели. Выбор внешнего рынка малыми (средними) и крупными фирмами. Стратегии расширения рынка. Глобальный портфель продуктов, рынков.

Позиционирование товара и фирмы на внешних рынках: необходимость, задачи, основные подходы и условия. Влияние страны происхождения товара на его позиционирование. Перепозиционирование товара.

Планирование исследования.

Тема 3.2. Товарная политика Республики Беларусь в современных условиях

Товарная политика на мировых рынках. Структура международного товарного предложения. Конкурентоспособность экспортного товара. Конкурентоспособность страны происхождения товара. Стандартизация товара и его адаптация к условиям конкретной страны и целевого рынка.


Создание нового товара. Подход европейских и японских фирм к разработке нового товара, их преимущества и недостатки. Особенности управления товарным ассортиментом на внешнем и внутреннем рынках.


Особенности жизненного цикла товара: макроэкономический и микроэкономический подход. Возможности использования и ограниченность концепции глобального жизненного цикла товара.


Международные соглашения по упаковке и маркировке товаров. Требования к маркировке товаров в странах ЕС. Европейская ассоциация товарной нумерации – EAN. Структура штриховых кодов EAN.


Всеобщее управление качеством товара. Современные подходы к управлению качеством: теория всеобщего качества У. Деминга, спираль Дж. Джурана, треугольник Б. Джойнера. Сущность всеобщего управления качеством (TQM). Международные стандарты. Бенчмаркинг, схема его реализации.

Тема 3.3. Ценовая политика в условиях глобализации экономики
Международные стратегии ценообразования в сравнении с внутренними стратегиями. Факторы, влияющие на международную стратегию ценообразования: факторы фирмы, продукта, среды, рынка.

Международные стратегии ценообразования. Методы установления базовой цены. Трансфертные цены, их преимущества и возможности использования. Биржевые котировки: сделки на реальный товар, фьючерсные  сделки, хеджирование. Цены международных аукционов и международных торгов.

Стратегия ценообразования в Европе: соотношение стандартизации и дифференциации цен. Европейский ценовой коридор. Стратегии экспорта в зависимости от ситуации на валютном рынке.

Влияние электронной коммерции / Интернета на международное ценообразование.

Условия продажи и условия поставки, их учет при установлении цены. Условия оплаты с точки зрения покупателя и продавца. Наличный платеж. Встречная торговля. Кредитная политика. Международный лизинг.

Возможности управления ценами в условиях глобального маркетинга.

УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКАЯ КАРТА ДИСЦИПЛИНЫ для магистрантов дневной формы обучения
	Номер раздела, темы, занятия
	Название раздела, темы, занятия; перечень изучаемых вопросов
	Количество аудиторных часов
	Материальное обеспечение занятия (наглядные, 
методические пособия и др.)
	Литература
	Формы 

контроля 

знаний

	
	
	лекции
	практические 
(семинарские) 
занятия
	контролируемая 
самостоятельная 
работа  студента
	
	
	


	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	1
	Актуальные проблемы развития инновационной экономики
	8
	6
	–
	
	
	

	1.1
	Национальные инновационные системы (НИС)

1 Инновационные стили развитых стран на разных этапах развития. 
2 Особенности развития НИС крупных и малых стран.
3 Концепция НИС Республики Беларусь.

4 Основные проблемы формирования и развития НИС Республики Беларусь на современном этапе.
	2
	–
	–
	раздаточный материал
	[1], [2], [10], [15], [32],

	

	1.2
	Кадровое обеспечение научно-технической и инновационной деятельности

1 Система образования как ключевой фактор формирования кадров для инновационной экономики.
2 Кадровое обеспечение научных учреждений
3 Кадровое обеспечение изобретательской и рационализаторской деятельности в организации.
4 Формы сотрудничества учреждений образования, науки и бизнеса в сфере подготовки кадров для инновационной экономики.


	2
	2
	–
	раздаточный материал
	[1], [2], 

[3], [5],

[7], [10],

[11], [16], 

[22], [33]

	реферат

	1.3
	Финансовое обеспечение научных исследований и разработок 

1 Наукоемкость ВВП как индикатор инновационного развития и факторы, влияющие на его уровень.

2 Система финансирования научных исследований и разработок.

3 Система финансирования технологических инноваций.

4 Особенности финансирования деятельности малых инновационных организаций.

5 Финансовая инфраструктура поддержки субъектов, осуществляющих инновационную деятельность.


	2
	2
	–
	раздаточный материал
	[1], [2], 

[3], [5],

[9], [13],

[15], [16], 

[22], [27], [31],
[30]

	реферат

	1.4
	Программно-целевой подход в управлении инновационной сферой 

1 Роль планирования и прогнозирования в развитии инновационной экономики. Условия эффективного применения программно-целевого метода

2 Зарубежный опыт организации планирования и прогнозирования инновационного развития.

3 Система программных документов Республики Беларусь в сфере регулирования инновационного развития

4 Проблемы эффективного использования программно-целевого метода в управлении инновационным развитием Республики Беларусь.


	2
	–
	–
	раздаточный материал
	[1], [3], 

[10], [16],

[23], [25],

[26], [27]

	

	1.5
	Стимулирование коммерциализации инноваций

1 Рынок инноваций: методы стимулирования спроса и формирования предложения. 

2 Налоговое и таможенное регулирование инновационной деятельности. 

3 Порядок выплаты авторских вознаграждений.

4 Формы передачи объектов интеллектуальной собственности.

5 Правовая защита объектов интеллектуальной собственности.

6 Проблемы коммерциализации инноваций в Республике Беларусь и пути их решения.


	–
	2
	–
	презентация
	[1], [2], [3], [12],

[17], [18],
[20],

[21], [27], [29], [31],

[32] 


	реферат

	2
	Современные направления менеджмента
	6
	4
	–
	
	
	

	2.1
	Проектный менеджмент

1 Проекты, их цели и классификация. Организационные формы управления проектами.

2 Сетевое планирование в проектной деятельности.

3 Бизнес-план проекта.

4 Подрядные торги и контракты.
	2
	2
	–
	презентация
	[4], [12], [16], [18],

[23], [24],
[28],

[38], [39]
	

	2.2
	Креативный менеджмент

1 Творческий процесс: сущность, этапы, содержание.

2 Методы активизации креативного мышления.

3 Творческая среда организации. Стиль управления и ловушки для идей.

4 Диагностика и уровни креативности.


	2
	–
	–
	раздаточный материал
	[14], [17], [32]

	

	2.3
	Талант-менеджмент (управление знаниями)

1 Управление знаниями как современный этап развития менеджмента. 

2 Интеллектуальный капитал, его структура и методы оценки.

3 Талант как объект управления. 

4 Система управления знаниями. 

5 Технологии хранения и аналитической обработки данных в поддержке принятия управленческих решений.
	2
	–
	–
	раздаточный материал
	[3], [5], [10], [11],

[15], [26],
[40],

[41] 

	

	2.4
	Персональный менеджмент

1 Тренинг «Формирование навыков воспитания и использования лидерских качеств в управлении»
2 Тренинг «Формирование навыков предупреждения конфликта и эффективного выхода из него»
	–
	2
	-
	
	[1], [6], [9], [13],

[20], [21],
[22],

[29], [31], [34], [35]
	тренинг

	3
	Современные направления маркетинга
	6
	4
	
	
	
	

	3.1
	Актуальные проблемы маркетинговых исследований в условиях глобализации экономики

1 Виды международных маркетинговых исследований. Вторичные и первичные исследования.

2 Обеспечение координации между глобальными маркетинговыми исследованиями и процессом принятия решений.

3 Глобальные маркетинговые исследования как основа для выбора целевых рынков. 

4 Позиционирование товара и фирмы на внешних рынках.
	2
	
	
	раздаточный материал
	[1], [3]

[4]

[8], [9], [10], [11], [16]
[19]

[20]

[21]
	

	3.2
	Товарная политика Республики Беларусь в современных условиях

1 Структура международного товарного предложения на мировых рынках. 

2 Особенности жизненного цикла товара на внешних рынках.

3 Международные соглашения по упаковке и маркировке товаров.

4 Всеобщее управление качеством товара, современные подходы.
	2
	2
	
	раздаточный материал
	[2], [3], [5], [7], [13], [16], [17], [18]
	Защита индивидуального задания

	3.3
	Ценовая политика в системе глобального маркетинга

1 Факторы, влияющие на международную стратегию ценообразования.

2 Международные стратегии ценообразования. 

3 Стратегия ценообразования в Европе. Европейский ценовой коридор.
4 Условия продажи и условия поставки, их учет при установлении цены.
	2
	2
	
	раздаточный материал
	[3], [6], [12], [15], [14], [17], [20]
	Ситуаци-онная задача

	
	ВСЕГО
	20
	14
	
	
	
	


УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКАЯ КАРТА ДИСЦИПЛИНЫ для магистрантов заочной формы обучения
	Номер раздела, темы, занятия
	Название раздела, темы, занятия; перечень изучаемых вопросов
	Количество аудиторных часов
	Материальное обеспечение занятия (наглядные, 
методические пособия и др.)
	Литература
	Формы 

контроля 

знаний

	
	
	лекции
	практические 
(семинарские) 
занятия
	контролируемая 
самостоятельная 
работа  студента
	
	
	


	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	1
	Актуальные проблемы развития инновационной экономики
	4
	–
	–
	
	
	

	1.1
	Национальные инновационные системы (НИС)

1 Инновационные стили развитых стран на разных этапах развития. 
2 Особенности развития НИС крупных и малых стран.
3 Концепция НИС Республики Беларусь.

4 Основные проблемы формирования и развития НИС Республики Беларусь на современном этапе.
	Самостоятельное изучение
	[1], [2], [10], [15], [32],


	

	1.2
	Кадровое обеспечение научно-технической и инновационной деятельности

1 Система образования как ключевой фактор формирования кадров для инновационной экономики.
2 Кадровое обеспечение научных учреждений
3 Кадровое обеспечение изобретательской и рационализаторской деятельности в организации.
4 Формы сотрудничества учреждений образования, науки и бизнеса в сфере подготовки кадров для инновационной экономики.


	2
	–
	–
	раздаточный материал
	[1], [2], 

[3], [5],

[7], [10],

[11], [16], 

[22], [33]

	реферат

	1.3
	Финансовое обеспечение научных исследований и разработок 

1 Наукоемкость ВВП как индикатор инновационного развития и факторы, влияющие на его уровень.

2 Система финансирования научных исследований и разработок.

3 Система финансирования технологических инноваций.

4 Особенности финансирования деятельности малых инновационных организаций.

5 Финансовая инфраструктура поддержки субъектов, осуществляющих инновационную деятельность.


	2
	–
	–
	раздаточный материал
	[1], [2], 

[3], [5],

[9], [13],

[15], [16], 

[22], [27], [31],

[30]


	реферат

	1.4
	Программно-целевой подход в управлении инновационной сферой 

1 Роль планирования и прогнозирования в развитии инновационной экономики. Условия эффективного применения программно-целевого метода

2 Зарубежный опыт организации планирования и прогнозирования инновационного развития.

3 Система программных документов Республики Беларусь в сфере регулирования инновационного развития

4 Проблемы эффективного использования программно-целевого метода в управлении инновационным развитием Республики Беларусь.


	Самостоятельное изучение
	[1], [3], 

[10], [16],

[23], [25],

[26], [27]

	

	1.5
	Стимулирование коммерциализации инноваций

1 Рынок инноваций: методы стимулирования спроса и формирования предложения. 

2 Налоговое и таможенное регулирование инновационной деятельности. 

3 Порядок выплаты авторских вознаграждений.

4 Формы передачи объектов интеллектуальной собственности.

5 Правовая защита объектов интеллектуальной собственности.

6 Проблемы коммерциализации инноваций в Республике Беларусь и пути их решения.


	Самостоятельное изучение
	[1], [2], [3], [12],

[17], [18],
[20],

[21], [27], [29], [31],

[32] 


	реферат

	2
	Современные направления менеджмента
	2
	–
	–
	
	
	

	2.1
	Проектный менеджмент

1 Проекты, их цели и классификация. Организационные формы управления проектами.

2 Сетевое планирование в проектной деятельности.

3 Бизнес-план проекта.

4 Подрядные торги и контракты.

	Самостоятельное изучение
	[4], [12], [16], [18],

[23], [24],
[28],

[38], [39]
	

	2.2
	Креативный менеджмент

1 Творческий процесс: сущность, этапы, содержание.

2 Методы активизации креативного мышления.

3 Творческая среда организации. Стиль управления и ловушки для идей.

4 Диагностика и уровни креативности.


	2
	–
	–
	раздаточный материал
	[14], [17], [32]

	

	2.3
	Талант-менеджмент (управление знаниями)

1 Управление знаниями как современный этап развития менеджмента. 

2 Интеллектуальный капитал, его структура и методы оценки.

3 Талант как объект управления. 

4 Система управления знаниями. 

5 Технологии хранения и аналитической обработки данных в поддержке принятия управленческих решений.
	Самостоятельное изучение
	[3], [5], [10], [11],

[15], [26],
[40],

[41] 


	

	2.4
	Персональный менеджмент

1 Тренинг «Формирование навыков воспитания и использования лидерских качеств в управлении»

2 Тренинг «Формирование навыков предупреждения конфликта и эффективного выхода из него»
	Самостоятельное изучение
	[1], [6], [9], [13],

[20], [21],
[22],

[29], [31], [34], [35]
	

	3
	Современные направления маркетинга
	2
	–
	
	
	
	

	3.1
	Актуальные проблемы маркетинговых исследований в условиях глобализации экономики

1 Виды международных маркетинговых исследований. Вторичные и первичные исследования.

2 Обеспечение координации между глобальными маркетинговыми исследованиями и процессом принятия решений.

3 Глобальные маркетинговые исследования как основа для выбора целевых рынков. 

4 Позиционирование товара и фирмы на внешних рынках.
	Самостоятельное изучение
	[1], [3]

[4]

[8], [9], [10], [11], [16]

[19]

[20]

[21]
	

	3.2
	Товарная политика Республики Беларусь в современных условиях

1 Структура международного товарного предложения на мировых рынках. 

2 Особенности жизненного цикла товара на внешних рынках.

3 Международные соглашения по упаковке и маркировке товаров.

4 Всеобщее управление качеством товара, современные подходы.
	2
	–
	
	раздаточный материал
	[2], [3], [5], [7], [13], [16], [17], [18]
	Защита индивидуального задания

	3.3
	Ценовая политика в системе глобального маркетинга

1 Факторы, влияющие на международную стратегию ценообразования.

2 Международные стратегии ценообразования. 

3 Стратегия ценообразования в Европе. Европейский ценовой коридор.

4 Условия продажи и условия поставки, их учет при установлении цены.
	Самостоятельное изучение
	[3], [6], [12], [15], [14], [17], [20]
	

	
	ВСЕГО
	8
	–
	
	
	
	


Информационно-методическая часть

Примерный перечень практических занятий
1 Кадровое обеспечение научно-технической и инновационной деятельности

2 Финансовое обеспечение научных исследований и разработок 

3 Стимулирование коммерциализации инноваций

4 Проектный менеджмент

5 Персональный менеджмент
6 Товарная политика Республики Беларусь в современных условиях

7 Ценовая политика в системе глобального маркетинга

Рекомендуемые формы контроля знаний

1 Реферативные работы

2 Защита индивидуального задания
3 Тренинг

4 Ситуационная задача
Рекомендуемые темы реферативных работ

К разделу 1

1 Национальная инновационная система Республики Беларусь: современное состояние и направления реформирования 

2 Технологические уклады и конкурентоспособность национальной экономики Республики Беларусь

3 Обеспечение экономической безопасности в сфере инновационной деятельности: проблемы и пути решения в Республике Беларусь

4 Государственно-частное партнерство как инструмент развития инновационной деятельности: зарубежный опыт и отечественная практика

5 Проблемы кадрового обеспечения инновационной деятельности и пути их решения в Республике Беларусь

6 Инновационная активность предприятий: проблемы обеспечения и пути их решения в Республике Беларусь

7 Научно-технологические парки в Республике Беларусь: особенности функционирования и перспективы развития

8 Венчурное финансирование инновационной деятельности: зарубежный опыт и проблемы его реализации в Республике Беларусь

9 Белорусский инновационный фонд как субъект инновационной инфраструктуры: механизм функционирования и направления его совершенствования

10 Малое инновационное предпринимательство: проблемы и перспективы развития в Республике Беларусь 

11 Налоговое стимулирование инновационной деятельности: современное состояние и направления реформирования в Республике Беларусь

12 Коммерциализация объектов интеллектуальной собственности: проблемы и перспективы в Республике Беларусь

13 Патентно-лицензионная деятельность и ее роль в коммерциализации инноваций в Республике Беларусь
Рекомендуемые темы индивидуальных заданий

К разделу 3
1. Товарная политика Республики Беларусь в современных условиях (на примере рынков отдельных товаров)
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